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Kada se procita dokumnet “Program razvoja planinskog turizma u Crnoj Gori“ ono sto odmah pada u oci i privlaci pažnju su sledeće činjenice:

· Dokument – program razvoja planinskog turizma ima za svoj fokus zimski turizam
· Ljetni planinski turizam, u ovom planskom dokumentu tretira  se samo kao dodatni oblik turisticke ponude.

· Kao kriterijum za determinaciju resursa uzimaju se samo sportsko – rekreativni potencijali sa stanovistva sportova na snijegu.

· Ne razmatra se turisticka valorizacija resursa koji predstavljaju komparativnu prednost planinske zone Crne Gore

U odnosu na zimski planinski turizam, ljetni planinski turizam ima bolje preduslove za razvoj a argumenti za ovu konstataciju su:

· Sezona ljetnjeg visokoplaninskog turizma traje od 1. maja – 1. oktobra (6 mjeseci)
· Sezona se poklapa sa najvecim prilivom turista u Crnu Goru, sa ljetnjim turistickim bumom na primorju. Te turiste je mnogo lakse dovesti na planine sa mora (iz Sutomora, Budve, Ulcinja, Kotora...) nego sa njihovih maticnih destinacija (Beograd, Prag, Beč, Minhen, London...)

· Trenutno stanje putne infrastrukture, uz minimalna ulaganja, moze u potpunosti da odgovori potrebama ljetne sezone u planiskoj regiji

· Mala ulaganja u marketing – nadovezivanje na vec postojeci marketing za ljetni turizam na primorju i korišćenje već prepoznatljivog imidza Crne Gore – ekoloske drzave
Resursi za razvoj ljetnjeg planinskog turizma:

· Geomorfoloski fenomeni (kanjoni, planinska jezera, pecine, planinski vrhovi, reljefni planinski oblici, rijeke i potoci, vodopadi…)
· Endemicna i rijetka planinska flora (kanjonski oblici, sumske bljke, pasnjaci, visokoplanske llivade, tocila…)

· Rijetke  i atraktivne zivotinjske vrste (mekusci, insekti, ribe, ptice, sisari…)

· Kulturno – istorijski spomenici (Vjerski i sakralni objekti, ostaci proslih civilizacija, srednjovjekovni ostaci gradova I naselja, arheoloska nalazista, mitska predanja vezana za odredjene prirodne objekte…)

Ukoliki se zele dostici projektni zadaci iz ovga dokumenta:

1. Dostici nivo zimske turisticke ponude slican onom u Alpima. 

2. Razviti i valorizaovati potencijale za zimski planinski turizam do 2020 god.
Kao i  zadaci koje  bih dodao a koji su u potpunosti komplementarni glavnom cilju, razvoju visokoplaninskog turizma:
1. Organizovati turisticku ponudu koja ce “pokriti” najveci dio godine

2. Napraviti plan investiranja koji ce biti odrziv na “duze” staze

3. Iskoristiti i staviti u funkciju, u naboljoj mogucoj mjeri, sve komparativne prednosti planinske regije CG

Morali bi smo razviti potpuno novi (u odnosu na postojeci program) koncept razvoja. On bi se ogledao u sledecem:

· U prvih pet godina razviti ljetni eko-turizam u planinskoj regiji koji bi se temeljio na prethodno pomenutim resursima i koji bi imao sledece prednosti, pogodnosti i karakteristike:



a)  najbolji odnos investicija i potencjalne dobiti



b)  odlicnu osnovu za merketing, prirodne ljepote i rijetkosti


c)   veliki broj potencijalnih posjetilaca planine koji se nalaze na primorju u tom periodu (ljeto)


d)  komplementarnost sa ljetnjom ponudom



e)  izuzetna atraktivnot ponude koja je jedinstvena u evorpi



f)  pogodujuci trendovi u svetskoj turistickoj industiji
· Nakon ovog petogodisnjeg perioda otpoceti sa intezivnim razvijanjem (investicije) zimskog turizma u planinama koji bi sada ima vec izgradjenu podlogu koja se ogelda u:



a) pozitivan i vec razradjen marketing



b) veliki broj turista koji su vec ljeti boravili u ovoj regiji i koji imaju pozitivna iskustva i emocije vezane za ovaj prostor



c) dobit koja bi bila odlicna osnova za kreditno zaduzivanje i ulaganje u izgradnju ski-liftova i ski – staza ukoliki bi to i dalje bilo nase stratesko opredjeljenje. Ovdje moram istaci da smatram da je ovakav vid investica i razvoja turizma, po mom misljenju, u potpunosti suprotan sa konceptom odrzivosti i ocuvanja osnovnih prirodnih resursa (prirodne ljepote i rijetkosti)


d) vec postojeci, renovirani i novo-izgradjeni smjestajni kapaciteti za ljtinji dio sezone



e) sezona bez “susnog” ljetnjeg perioda



f) “probudjena” i razradjena privatna incijativa i privatni biznis



g) privatizovana i prestruktuirana nekadasnja drustvena preduzeca kao i rijeseni imovinsko pravni odnosi

 Ukoliko bi se odlucili za ovakav vid i koncept razvoja, imali bi 2020 godine sledece rezultate:

· Ostvaren odrzivi razvoj, a samim tim zagarantovan uspjeh na duzi period

· Ocuvane osnovne prirodne resurse koji bi bili osnova za ljetnji dio sezone i tesko da bi ih neko unistavao zarad 3 mjeseca zimskog turizma
· Sezona koja traje 9 mjeseci (3 mjeseca zimski turizam + 6 mjeseci ljetni turizam)

· Dostizanje evropskog nivoa ponude i organizacije turizma (ljeto + zima)

·  Dostizanje pa i premasivanje projetkovane godisnje zarade od visokoplaninskog turizam

· Razvoj cijele regije, i sto je jako bitno, povratne migracije stanovnistva iz urbanih cjelina u planinsku regiju

· Veoma visok budzetski input, popravljanje za sada negativnog odnosa izvoz-uvoz.

